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บทคัดย่อ 

 การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตร และ

เพื่อเปรียบเทียบส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือโดรนการเกษตรของเกษตรกรในเขตพื้นท่ีจงัหวดั

สุโขทยั โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลของเกษตรกร โดยอาศยัแบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บ

รวบรวมขอ้มูล จากกลุ่มประชากรตวัอย่างคือ เกษตรกรท่ีมาซ้ือโดรนการเกษตรท่ีร้านคา้ ในจงัหวดัสุโขทยั 

จ านวน 206 คน จากนั้นจึงน ามาวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) Independent Sample t-test และ  One-Way ANOVA ผลการศึกษาพบว่ า  ผู ้ตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ61.2 อยู่ในช่วง อายุ 26-35 ปี ร้อยละ 46.6 มีระดบัการศึกษาอยู่

ในระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 75.2 มีรายไดเ้ฉล่ียต่อปี 250 ,001 – 500,000 บาท ร้อยละ 42.2 และ มีจ านวน

พื้นท่ีท าเกษตรกรรมในครอบครัว 1-5 ไร่ น้อยละ 49.0 ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ผล
การศึกษาพบวา่ผูต้อบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมอยู่

ในระดับมาก (x̄ = 3.50, S.D = .463) เม่ือจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า ด้านส่งเสริมการตลาด มีระดับความ

คิดเห็นสูงสุด (x̄ = 3.53, S.D = .554) รองลงมาคือ ด้านราคา (x̄ = 3.52, S.D = .565) และต ่าท่ีสุดคือ ด้าน

ผลิตภัณฑ์ (x̄ = 3.48, S.D = .580)  การพิสูจน์สมมติฐานพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายุ และระดับ

การศึกษา ต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั อย่างมี

นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05ส่วนผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเพศ รายไดเ้ฉล่ียต่อปี และจ านวนพื้นท่ีการท า

เกษตรกรรมในครอบครัวต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรไม่

ต่างกนั  
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Abstract 

 The purpose of this research was to study the marketing mix of agricultural drones. and to 
compare the marketing mix in purchasing agricultural drones by farmers in the Sukhothai area classified by 
the individual factors of the farmers by using questionnaires as a tool to collect data from the sample 
population is farmers who come to buy agricultural drones at the shop. In Sukhothai, the number of 206 
people was analyzed by using statistics, mean, standard deviation, independent sample t-test and One-Way 
ANOVA. Most of the respondents were female, 61.2%. In the age range of 26-35 years, 46.6% had a 
bachelor's degree, 75.2% had an average annual income of 250,001 – 500,000 baht, 42.2% and had a family 
farming area of 1-5 rai. 49.0 Information on marketing mix factors The results showed that the respondents 
had a high level of opinion about the marketing mix factor (x ̄ = 3.50, S.D = .463). When classified by aspect, 
it was found that marketing promotion The opinion level was highest (x ̄ = 3.53, S.D = .554), followed by 
price (x ̄ = 3.52, S.D = .565), and the lowest was On the product side (x ̄ = 3.48, S.D = .580), the proof of the 
hypothesis found that age respondents and different levels of education will have different opinions on the 
marketing mix of agricultural drones. statistically significant at the 0.05 level. The gender of the respondents 
average income per year and the number of farming areas in different families There will be no different 
opinions on the marketing mix of agricultural drones. 

 
Key word: Marketing mix, farmers in Sukhothai, buying agricultural drones 

 

บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคัญ 

 จงัหวดัสุโขทยัเป็นจงัหวดัหน่ึงในภาคกลางตอนบนหรือบางแห่งแบ่งเป็นภาคเหนือตอนล่าง ของ

ประเทศไทย มีอาณาเขตติดต่อกบัจงัหวดัแพร่ อุตรดิตถ ์พิษณุโลก ก าแพงเพชร ตาก และล าปางอาชีพหลกั

ของ ชาวสุโขทยั คือ เกษตรกรรม นอกจากน้ีภายในตวัเมืองยงัมีการขุดสระน ้ าท่ีเรียกว่า ตระพงั เพื่อเก็บกกั

น ้าไวใ้ชส้อย (เกศรินทร์ อ าข า, ม.ป.ป) 

 เน่ืองจากงานดา้นการเกษตรนั้นเป็นงานหนกั เกษตรกร หรือผูท่ี้ท าธุรกิจดา้นการเกษตร ตอ้งท างาน

ในพื้นท่ีขนาดใหญ่ จึงท าให้มีการพัฒนาเทคโนโลยีและนวตักรรมเก่ียวกับการเกษตรขึ้ นมา เพื่อให้

ตอบสนองการใช้งานดา้นการเกษตรได้อย่างดีและมีประสิทธิภาพสูง ซ่ึงโดรนเกษตร ถือเป็นเคร่ืองมือท่ี



ตอบโจทยเ์ป็นอย่างมาก เพราะมีความแม่นย  าและรวดเร็ว ท่ีส าคญักว่านั้น การใช้โดรนเกษตร ถือเป็นการ

ขบัเคล่ือนให้เกษตรกรไทยไปไดไ้กลและไว ทนักระแสโลกท่ีหมุนเปล่ียนไปอย่างรวดเร็ว  (ไอซีพีลดัดา, 

2560) ดว้ยความท่ีโดรนนั้นมีขอ้ดีหลายๆ ดา้น จึงไดมี้การพฒันามาใชท้างดา้นการเกษตรดว้ย โดยใชโ้ดรน

ปฏิบติัการพ่นสารเคมี ปุ๋ ย ฮอร์โมนพืช ท่ีใชไ้ดท้ั้งกบัการท าเกษตรแบบทัว่ไปหรือเกษตรอินทรีย ์เป็นท่ีนิยม

อยา่งแพร่หลายในหลายๆ ประเทศ เช่น จีน อเมริกา ญ่ีปุ่ น เป็นตน้ ซ่ึงขอ้ดีท่ีส าคญัในการใชโ้ดรนทางเกษตร

ทัว่ไป คือ เกษตรกรปลอดภยั ไม่ตอ้งสัมผสัสารเคมี ไม่ตอ้งเดินเขา้สัมผสัแปลงปลูกพืช ซ่ึงก าลงัไดรั้บความ

นิยมมากขึ้นเร่ือย ๆ  ในกลุ่มชาวนา  นัน่คือ  อากาศยานไร้คนขบั  หรือท่ีรู้จกักนัวา่โดรน  (Drone)  หรือมีอีก

ช่ือนึงว่า UAV (Unmanned Aerial Vehicle) ถูกใช้ในหลากหลายรูปแบบ เช่น ใช้ในการถ่ายรูป/ถ่ายวิดีโอ

จากมุมสูง ใช้ในการเกษตร และใช้ในการขนส่งสินค้า ซ่ึงเป็นบริการท่ีทาง google และ amazon ก าลัง

พฒันาขึ้นเพื่อให้บริการในอนาคต คนส่วนใหญ่ใช้โดรนส าหรับการถ่ายภาพท่ีท าให้ไดมุ้มมองท่ีแปลกตา 

ปัจจุบนัรายการโทรทศัน์ ละคร หรือภาพยนตร์ นิยมใชโ้ดรนในการถ่ายท าเพื่อให้ไดมุ้มมองท่ีสวยงามท่ีไม่

เคยเห็น ตวัอย่างเช่น ในพิธีเปิดการแข่งขันกีฬาโอลิมปิคฤดูหนาวคร้ังท่ี 23 “พยองชงั 2018” ท่ีเกาหลีใต ้ซ่ึง

ใชโ้ดรน 1,218 ตวั บินเพื่อแปลอกัษรเป็นรูปห้าห่วงโอลิมปิก เป็นตน้ จะเห็นไดว้า่ โดรนนั้นเป็นเทคโนโลยี

ท่ีเป็นกระแสนิยมค่อนขา้งมาก และในการใชโ้ดรนนั้น นอกจากจะตอ้งศึกษาเพื่อเลือกใชป้ระเภทของโดรน

ท่ีเหมาะกบัลกัษณะงานแลว้ ยงัตอ้งค านึงถึงกฎหมายอีกดว้ย (ส านกังานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิตอล, ม.ป.ป) 

 นอกจากขอ้ดีแลว้ยงัมีขอ้เสียอยู่ คือ โดรนยงัมีราคาท่ีค่อนขา้งแพง อีกทั้งแบตเตอร่ียงัมีราคาสูงอีก

ดว้ย เม่ือเทียบกบัราคาค่าจา้งพ่นยา เม่ือเกษตรกรมีการน าโดรนเขา้มาใช้ตอ้งเรียนรู้ระบบต่างๆ ท่ีมีความ

ซับซ้อน และในส่วนของการบินพ่นยา โดรนท่ีมีขนาดเล็กบรรทุกน ้ ายาไดไ้ม่มาก จึงตอ้งเติมน ้ ายากนับ่อยๆ 

และตอ้งไดเ้ปล่ียนแบตเตอร่ีท่ีใชไ้ปในแต่ละเท่ียว 

 ดงันั้นผูวิ้จยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาปัจจยัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือโดรน

การเกษตรของเกษตรกรในเขตพื้นท่ีจังหวดัสุโขทัยเพื่อศึกษาสมรรถนะในการปฏิบัติงาน และน าผล

การศึกษามาพฒันาบุคลากรของบริษทัใหส้ามารถท างานไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพมากยิง่ขึ้น 

 

วัตถุประสงค์ 

 1. เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตร 

2. เพื่อเปรียบเทียบส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือโดรนการเกษตรของเกษตรกรในเขต

พื้นท่ีจงัหวดัสุโขทยั โดยจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลของเกษตรกร 

 



สมมติฐาน 

 เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ประกอบด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ และจ านวนพื้นท่ี

เกษตรกรรมในครอบครอง ท่ีแตกต่างกัน  จะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรน

การเกษตรแตกต่างกนั 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกีย่วข้อง 

 

แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัส่วนประสมทางการตลาดบริการ 

 Kotler and Keller (2016, p. 47)ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาดท่ี

ควบคุมได ้และน ามาใช้ร่วมกนัเพื่อสนองความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้บรรลุวตัถุประสงคท์าง

การตลาดท่ีก าหนดไวป้ระกอบดว้ยเคร่ืองมือ ต่อไปน้ี  

  1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) หมายถึง สินคา้หรือบริการท่ีท าการเสนอขายใหแ้ก่ผูบ้ริโภค  

  2. ด้านราคา (Price) คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ราคาเป็นต้นทุนของลูกค้า ผูบ้ริโภคจะ

เปรียบเทียบระหวา่งคุณค่า (Value) ผลิตภณัฑก์บัราคาผลิตภณัฑ ์

  3. ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ประกอบดว้ย 

  4. ดา้นการจดัจ าหน่าย (Place) หมายถึง ช่องทางในการเคล่ือนยา้ยสินคา้ออกสู่ตลาดเป้าหมาย 

แบ่งเป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 

   4.1 ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Channel of distribution) หมายถึง เส้นทางท่ีสินค้าหรือ

กรรมสิทธ์ิท่ีสินคา้ถูกเปลี่ยนมือไปยงัตลาด ในระบบช่องทางการจดัจ าหน่ายจึง  

   4.2 การสนับสนุนการกระจายตวัสินคา้ออกสู่ตลาด (Market logistic) หมายถึงกิจกรรมท่ี

เก่ียวขอ้งกับการเคล่ือนยา้ยตวัผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรมการกระจาย

สินคา้จึงประกอบดว้ย งานท่ีส าคญัต่อไปน้ี 

    4.2.1 การขนส่ง (Transportation) 

    4.2.2 การเก็บรักษาสินคา้ (Storage) และการคลงัสินคา้ (Warehousing) 

    4.2.3 การบริหารสินคา้คงเหลือ (Inventory management) 

   

แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้องกบัประชากรศาสตร์ 

 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2559) ได้มีการปรับปรุงแนวความคิด โดนได้กล่าวว่าตวัแปรด้าน

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ประกอบดว้ย อาย ุเพศ ศาสนา เช้ือชาติ สถานภาพ ขนาดของครอบครัว จ านวน



สมาชิกในครอบครัว ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายได ้ซ่ึงลกัษณะประชากรศาสตร์ถือเป็นขอ้มูลท่ีส าคญัท่ี

สามารถช่วยในการก าหนดตลาดเป้าหมายและลกัษณะดา้นจิตวิทยา สังคม และวฒันธรรม จะช่วยอธิบายถึง

ความคิดและความรู้สึกของกลุ่มเป้าหมาย  

  1. อายุ (Age) ซ่ึงอายุเป็นเคร่ืองบ่งช้ีถึงความตอ้งการ และความสนใจในผลิตภณัฑ์ โดยทัว่ไป 

มกัผนัแปรตามอายุของผูบ้ริโภค โดยสินคา้ในกลุ่มชนิดเดียวกนัอาจไม่สามารถตอบสนอง ความตอ้งการ

ของกลุ่มผูบ้ริโภคไดทุ้กกลุ่ม และอาจมีความแตกต่างในดา้นความพึงพอใจ นอกจากน้ี อายยุงัเป็นปัจจยัท่ีท า

ให้คนมีความแตกต่างกนัในเร่ืองของความคิดและพฤติกรรม พร้อมทั้งยงัเป็นส่ิง ก าหนดเร่ืองความยากง่าย

ในการชกัจูงใจอีกดว้ย เน่ืองจากคนเราโดยทัว่ไปเม่ือมีอายุท่ีเพิ่มขึ้น ประสบการณ์สูงขึ้นความรอบคอบเพิ่ม

มากขึ้นส่งผลใหก้ระบวนการและวิธีการคิดและส่ิงท่ีสนใจมีการเปล่ียนแปลง และมีความแตกต่างกนัไปดว้ย 

  2. เพศ (Sex) ความแตกต่างทางเพศท าใหบุ้คคลมีพฤติกรรมต่างกนั ในดา้นความคิด ความสนใจ 

ค่านิยม ทศันคติ รูปแบบการด ารงชีวิต และพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้และบริการ ดงันั้นนักการตลาด

จ าเป็นตอ้งก าหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชดัเจน เพื่อการวางแผนการตลาดท่ีถูกตอ้ง และมีประสิทธิภาพ ซ่ึงสินคา้

บางประเภทนั้นสามารถใช ้ปัจจยัดา้นเพศ ในการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ไดอ้ยา่งชดัเจน เน่ืองจากเพศหญิงจะ

มีความละเอียดอ่อนในการศึกษา และคน้ควา้ขอ้มูลต่าง ๆ ก่อนตดัสินใจ ส่วนเพศชายจะมีความเช่ือมัน่ใน

ตวัเองสูงหากมีการตั้งเป้าหมายในส่ิง ๆ ใดไวจ้ะมุ่งมัน่ เพื่อใหบ้รรลุเป้าหมายใหไ้ด ้ 

  3. สถานภาพการสมรส (Marital Status) เป็นคุณลักษณะทางประชากรท่ีส าคัญเก่ียวกับ

เศรษฐกิจ สังคม และกฎหมาย ซ่ึงสถานภาพการสมรสมีส่วนส าคญัต่อการตดัสินใจของส่วนบุคคล เน่ืองจาก 

คนโสดจะมีอิสระทางความคิดและการตดัสินใจมากกว่าคนท่ีสมรสหรือมีครอบครัวแลว้ นอกจากนั้นคน

โสดยงัใชเ้วลาในการตดัสินใจน้อยกว่าคนท่ีสมรสหรือมีครอบครัวแลว้ดว้ย เช่นกนั เน่ืองจากไม่มีภาระผูก

ผนัหรือมีบุคคลท่ีอยู่ภายใตค้วามรับผิดชอบมากเท่ากบัคนท่ีสมรสหรือมีครอบครัวแลว้ ดงันั้น นกัการตลาด

จะสนใจในขอ้มูลของจ านวน และลกัษณะของบุคคลในครัวเรือนเพื่อช่วยในการพฒันาสินคา้ และกลยุทธ์

ทางการตลาดใหเ้หมาะสม 

  4. ระดับการศึกษา (Education) เป็นคุณลักษณะอีกประการหน่ึงท่ีมีอิทธิพลต่อผู ้รับสาร 

เน่ืองจากแต่ละคนไดรั้บระดบัการศึกษาท่ีต่างกนัรูปแบบต่างกนั ณ เวลาท่ีต่างกนัจะส่งผลให้มีแนวความคิด 

และความตอ้งการท่ีต่างกนัไปโดยในบางคนมีลกัษณะท่ีบ่งบอกถึงพื้นฐานการศึกษาท่ีไดศึ้กษาเล่าเรียนมา 

และครูผูส้อนกบัสถาบนัการศึกษาถือเป็นบุคคลและสถานท่ีท่ีกล่อมเกลาให้มีความคิด และบุคลิกภาพท่ี

แตกต่างกนัจากการสอดแทรกความรู้ และแนวคิดใหแ้ก่ผูเ้รียน  

  5. อาชีพ (Occupation) เป็นส่ิงท่ีมีอิทธิพลต่อรูปแบบการด าเนินชีวิตของผูบ้ริโภค เน่ืองจาก 

อาชีพและต าแหน่งหนา้ท่ีในการท างานท่ีแตกต่างกนันั้นจะส่งผลให้การด าเนินชีวิตนั้นต่างกนัดว้ยเหตุผลน้ี



นกัการตลาดจ าเป็นตอ้งแบ่งกลุ่มอาชีพของผูท่ี้มีความสนใจในสินคา้ และบริการเพื่อการก าหนดเป้าหมาย 

และกลยทุธ์ส าหรับผูบ้ริโภค 

  6. รายได ้(Income) เป็นตวัท่ีสามารถบ่งบอกความสามารถในการจ่าย และผอ่นช าระสินคา้ และ

บริการ ซ่ึงควบคู่ไปกบัรูปแบบการด าเนินชีวิต การศึกษา อาชีพ และค่านิยม เป็นตน้ นกัการตลาดส่วนมาก

จะเช่ือมโยงระดับของรายได้กบัปัจจยัด้านอ่ืน ๆ เพื่อให้สามารถก าหนดเป้าหมายได้แคบลง และชัดเจน

ยิง่ขึ้น 

 

ข้อมูลเกีย่วกบัโดรนการเกษตร 

 โดรน (DRONE) เป็นเคร่ืองมือท่ีจดัอยูใ่นประเภทอากาศยานไร้คนขบั ท่ีมีรูปร่างคลา้ยกบัเคร่ืองบิน

ขนาดเลก็ สามารถขึ้น-ลงในแนวตั้งได ้แรกเร่ิมเดิมทีนั้นมีการใชง้านทางดา้นการทหาร ต่อมาไดมี้การพฒันา

มาเร่ือย ๆ จนมีการน ามาใช้ในหลายรูปแบบ เช่น การน าโดรนมาติดกลอ้งเพื่อถ่ายภาพมุมสูง ตรวจสภาพ

จราจร เก็บขอ้มูลภูมิศาสตร์ หรือแมก้ระทัง่มีการทดลองใชโ้ดรนในการส่งสินคา้ เป็นตน้ 

 ในอนาคต คนส่วนใหญ่ใชโ้ดรนส าหรับการถ่ายภาพท่ีท าให้ไดมุ้มมองท่ีแปลกตา ปัจจุบนัรายการ

โทรทัศน์ ละคร หรือภาพยนตร์ นิยมใช้โดรนในการถ่ายท าเพื่อให้ได้มุมมองท่ีสวยงามท่ี ไม่เคยเห็น 

ตวัอย่างเช่น ในพิธีเปิดการแข่งขนักีฬาโอลิมปิคฤดูหนาวคร้ังท่ี 23 “พยองชงั 2018” ท่ีเกาหลีใต ้ซ่ึงใชโ้ดรน 

1,218 ตวั บินเพื่อแปลอกัษรเป็นรูปห้าห่วงโอลิมปิก เป็นตน้ จะเห็นไดว้่า โดรนนั้นเป็นเทคโนโลยีท่ีเป็น

กระแสนิยมค่อนขา้งมาก และในการใช้โดรนนั้น นอกจากจะตอ้งศึกษาเพื่อเลือกใช้ประเภทของโดรนท่ี

เหมาะกบัลกัษณะงานแลว้ ยงัตอ้งค านึงถึงกฎหมายอีกดว้ย 

 ดว้ยความท่ีโดรนนั้นมีขอ้ดีหลายๆ ดา้น จึงไดมี้การพฒันามาใช้ทางดา้นการเกษตรดว้ย โดยใช้โด

รนปฏิบติัการพ่นสารเคมี ปุ๋ ย ฮอร์โมนพืช ท่ีใชไ้ดท้ั้งกบัการท าเกษตรแบบทัว่ไปหรือเกษตรอินทรีย ์เป็นท่ี

นิยมอย่างแพร่หลายในหลายๆ ประเทศ เช่น จีน อเมริกา ญ่ีปุ่ น เป็นตน้ ซ่ึงขอ้ดีท่ีส าคญัในการใชโ้ดรนทาง

เกษตรทัว่ไป คือ เกษตรกรปลอดภยั ไม่ตอ้งสัมผสัสารเคมี ไม่ตอ้งเดินเขา้สัมผสัแปลงปลูกพืช 

 

วิธีการด าเนินการวิจัย 

การก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 1. ประชากร  

  ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัคือ เกษตรกรท่ีมาซ้ือโดรนการเกษตรท่ีร้านคา้ ในจงัหวดัสุโขทัย 
จ านวน 421 คน โดยจ านวนใบเสร็จการขาย (ร้านขายโดรนในจงัหวดัสุโขทยั ณ มิถุนายน 2564) 

 
 



2. กลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี ได้แก่ เกษตรกรท่ีมาซ้ือโดรนการเกษตรท่ีร้านค้า ใน
จงัหวดัสุโขทยั  จ านวน 206 คน ดว้ยวิธีค  านวณกลุ่มตวัอยา่งตามสูตรของ ทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane) และ
ก าหนดค่าความคลาดเคล่ือนของการสุ่มตวัอยา่งเท่ากบั .05 สูตรการค านวณขนาดกลุ่มตวัอยา่ง 

 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

ตอนท่ี1 เก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไปของพนกังาน โดยใชแ้บบสอบถามแบบเลือกตอบ (Check list) จ านวน 
5 ขอ้ ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา  รายไดเ้ฉล่ีย และจ านวนพื้นท่ีการท าเกษตรในครอบครอง 

ตอนท่ี2  สอบถามเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ซ่ึงใชค้  าถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scales) 5 ระดบั ตามแบบของ Likers (สุจิตรา บูณรัตพนัธ์, 2543:130)  
 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 การเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยการแจกแบบสอบถามใหแ้ก่กลุ่มประชากรตวัอยา่ง จ านวน 206 ชุด แลว้

น าขอ้มูลท่ีได้รับคืนจากกลุ่มตวัอย่างมาตรวจสอบความสมบูรณ์และความถูกตอ้งในการ ก าหนดรหัส และ

จดัล าดบัขอ้มูล เพื่อน าไปสู่การวิเคราะห์ประมวลผลต่อไป 

 

สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

 ส าหรับการวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จยัใชส้ถิติในการวิเคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
  1. สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistic) ใช้ค่าสถิติร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) ส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
 2.  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) ใชใ้นการทดสอบสมมติฐาน โดยใชค้่าสถิติ ดงัน้ี 
  2.1 ค่าสถิติ Two Independent Sample t-test ใชใ้นการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียของตวั
แปรอิสระท่ีจ าแนกเป็น 2 กลุ่ม 
    2.2  ค่าสถิติ ANOVA ใชใ้นการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียของตวัแปรอิสระ ท่ีมีตั้งแต่ 3 
กลุ่มขึ้นไป  
      2.3 ในกรณีท่ีเม่ือใช้ค่าสถิติ ANOVA ทดสอบแลว้พบว่า มีความแตกต่างระหว่างกลุ่ม จึงน าไป
ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการ LSD (Least Significant Difference) โดยก าหนดค่านยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 

 



ผลการวิจัย 

ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ61.2 อยู่ในช่วง อายุ 26-35 ปี ร้อยละ 46.6 มี
ระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 75.2 มีรายไดเ้ฉล่ียต่อปี 250,001 – 500,000 บาท ร้อยละ 42.2 
และ มีจ านวนพื้นท่ีท าเกษตรกรรมในครอบครัว 1-5 ไร่ นอ้ยละ 49.0 
 

ข้อมูลเกีย่วกบัปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด 

ตารางท่ี 1 ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 
n = 206 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ระดบัความคิดเห็น แปลความ 

x̄ S.D 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.48 .580 มาก 

ดา้นราคา 3.52 .565 มาก 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.49 .515 มาก 

ดา้นส่งเสริมการตลาด 3.53 .554 มาก 

รวม 3.50 .463 มาก 

 
จากตารางท่ี 1 ผลการศึกษาพบว่าผูต้อบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วน

ประสมทางการตลาดโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x̄ = 3.50, S.D = .463) เม่ือจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า ด้าน
ส่งเสริมการตลาด มีระดบัความคิดเห็นสูงสุด (x̄ = 3.53, S.D = .554) รองลงมาคือ ดา้นราคา (x̄ = 3.52, S.D 
= .565) และต ่าท่ีสุดคือ ดา้นผลิตภณัฑ ์(x̄ = 3.48, S.D = .580)  

 
การทดสอบสมมติฐาน 

ตารางท่ี 2 การพิสูจน์สมมติฐานท่ีวา่เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ท่ีแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วน
ประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั จ าแนกตาม เพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

t Sig. 
x̄ S.D x̄ S.D 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.49 .558 349 .595 -.055 .956 

ดา้นราคา 3.45 .652 3.57 .498 -1.501 .135 



เพศ 
ชาย หญิง 

t Sig. 
x̄ S.D x̄ S.D 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.47 .528 3.50 .509 -.416 .678 

ดา้นส่งเสริมการตลาด 3.46 .590 3.57 .527 -1.484 .139 

ส่วนประสมทางการตลาดของโดรน

การเกษตร 

3.46 .496 3.53 .441 -1.030 .304 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตารางท่ี 2 จากการพิสูจน์สมมติฐานพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเพศต่างกนั จะมีความคิดเห็น
ต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรไม่ต่างกนั  
 
ตารางท่ี 3 การพิสูจน์สมมติฐานท่ีวา่เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ท่ีแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วน
ประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั จ าแนกตามอายุ 

อาย ุ SS Df M.S F sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ ระหวา่งกลุ่ม 3.666 3 1.222 3.783 .011* 

ภายในกลุ่ม 65.255 202 .323   

รวม 68.921 205    

ดา้นราคา ระหวา่งกลุ่ม 1.616 3 .539 1.707 .167 

ภายในกลุ่ม 63.710 202 .315   

รวม 65.326 205    

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ระหวา่งกลุ่ม 2.129 3 .710 2.741 .044* 

ภายในกลุ่ม 52.315 202 .259   

รวม 54.444 205    

ดา้นการส่งเสริมการตลาด ระหวา่งกลุ่ม 4.039 3 1.346 4.624 .004* 

ภายในกลุ่ม 58.806 202 .291   

รวม 62.845 205    

ส่วนประสมทางการตลาดของโดรน

การเกษตร 

ระหวา่งกลุ่ม 2.575 3 .858 4.178 .007* 

ภายในกลุ่ม 41.504 202 .205   

รวม 44.079 205    

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  



จากตารางท่ี 3 จากการพิสูจน์สมมติฐานพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอาย ุต่างกนั จะมีความคิดเห็น
ต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เม่ือ
จ าแนกเป็นรายด้านพบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และ ด้านการส่งเสริมการตลาด 
แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

ตารางท่ี 4 การพิสูจน์สมมติฐานท่ีวา่เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ท่ีแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วน
ประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั จ าแนกตาม ระดบัการศึกษา 
 

ระดบัการศึกษา SS Df M.S F sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ ระหวา่งกลุ่ม 7.272 2 3.636 11.973 .000* 

ภายในกลุ่ม 61.649 203 .304   

รวม 68.921 205    

ดา้นราคา ระหวา่งกลุ่ม 8.519 2 4.260 15.222 .000* 

ภายในกลุ่ม 56.807 203 .280   

รวม 65.326 205    

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ระหวา่งกลุ่ม 4.548 2 2.274 9.251 .000* 

ภายในกลุ่ม 49.896 203 .246   

รวม 54.444 205    

ดา้นการส่งเสริมการตลาด ระหวา่งกลุ่ม 9.868 2 4.934 18.905 .000* 

ภายในกลุ่ม 52.978 203 .261   

รวม 62.845 205    

ส่วนประสมทางการตลาดของโดรน

การเกษตร 

ระหวา่งกลุ่ม 7.216 2 3.608 19.870 .000* 

ภายในกลุ่ม 36.863 203 .182   

รวม 44.079 205    

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 

จากตารางท่ี 4 จากการพิสูจน์สมมติฐานพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษา ต่างกนั จะมี
ความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 เม่ือจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และ ด้านการ
ส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 



ตารางท่ี 5 การพิสูจน์สมมติฐานท่ีวา่เกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ท่ีแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วน
ประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั จ าแนกตาม รายไดเ้ฉล่ียต่อปี 

รายไดเ้ฉล่ียต่อปี SS Df M.S F sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ ระหวา่งกลุ่ม 2.084 3 .695 2.099 .101 

ภายในกลุ่ม 66.837 202 .331   

รวม 68.921 205    

ดา้นราคา ระหวา่งกลุ่ม 1.366 3 .455 1.438 .233 

ภายในกลุ่ม 63.960 202 .317   

รวม 65.326 205    

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ระหวา่งกลุ่ม .740 3 .247 .927 .429 

ภายในกลุ่ม 53.705 202 .266   

รวม 54.444 205    

ดา้นการส่งเสริมการตลาด ระหวา่งกลุ่ม 2.864 3 .955 3.215 .024* 

ภายในกลุ่ม 59.982 202 .297   

รวม 62.845 205    

ส่วนประสมทางการตลาดของโดรน

การเกษตร 

ระหวา่งกลุ่ม 1.535 3 .512 2.429 .067 

ภายในกลุ่ม 42.545 202 .211   

รวม 44.079 205    

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 

จากตารางท่ี 5 จากการพิสูจน์สมมติฐานพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อปี ต่างกนั จะมี
ความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรไม่แตกต่างกนั  

 
ตารางท่ี 6 การพิสูจน์สมมติฐานท่ีว่าเกษตรกรท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล ท่ีแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วน
ประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกัน จ าแนกตาม จ านวนพื้นท่ีการท าเกษตรกรรมใน
ครอบครัว 

จ านวนพื้นท่ีการท าเกษตรกรรมในครอบครัว SS Df M.S F sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ ระหวา่งกลุ่ม .188 3 .063 .184 .907 

ภายในกลุ่ม 68.733 202 .340   

รวม 68.921 205    



จ านวนพื้นท่ีการท าเกษตรกรรมในครอบครัว SS Df M.S F sig. 

ดา้นราคา ระหวา่งกลุ่ม .426 3 .142 .442 .723 

ภายในกลุ่ม 64.900 202 .321   

รวม 65.326 205    

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ระหวา่งกลุ่ม .441 3 .147 .550 .649 

ภายในกลุ่ม 54.003 202 .267   

รวม 54.444 205    

ดา้นการส่งเสริมการตลาด ระหวา่งกลุ่ม .564 3 .188 .609 .610 

ภายในกลุ่ม 62.282 202 .308   

รวม 62.845 205    

ส่วนประสมทางการตลาดของโดรน

การเกษตร 

ระหวา่งกลุ่ม .241 3 .080 .370 .775 

ภายในกลุ่ม 43.839 202 .217   

รวม 44.079 205    

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 

จากตารางท่ี 6 จากการพิสูจน์สมมติฐานพบว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีมีจ านวนพื้นท่ีการท า
เกษตรกรรมในครอบครัว ต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรไม่
แตกต่างกนั  

 
การอภิปรายผล 

 จากการวิเคราะห์ ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  ผลการศึกษาพบว่าผู ้ตอบ
แบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมอยู่ในระดบัมาก  เม่ือ
จ าแนกเป็นรายดา้นพบว่า ดา้นส่งเสริมการตลาด มีระดบัความคิดเห็นสูงสุด  รองลงมาคือ ดา้นราคา ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย และต ่าท่ีสุดคือ ดา้นผลิตภณัฑ์ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดและทฤษฎีของ ฟิลลิป ค็อต
เล่อร์  (1997) ท่ีไดก้ล่าวไวว้า่ ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาดท่ี
สามารถควบคุมได ้ซ่ึงกิจการผสมผสานเคร่ืองมือเหล่าน้ีใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการและสร้างความ
พึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย ส่วนประสมการตลาด ประกอบดว้ยทุกส่ิงทุกอย่างท่ีกิจการ เพื่อให้มี
อิทธิพลโนม้นา้วความตอ้งการผลิตภณัฑข์องกิจการส่วนประสมการตลาดแบ่งออกเป็นกลุ่มได ้4 กลุ่มไดแ้ก่
ผลิตภัณฑ์ (Product)  ราคา  (Price) การจัดจ าหน่าย  (Place) และการส่งเสริมการขาย  (Promotion) ซ่ึง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ  พัชรพล ส่งศิริ (2562) ได้ท าการศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสม



การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัอุตรดิตถ์ ผลการวิจยั
พบวา่ ส่วนประสมทางการตลาด มีภาพรวมของระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น 
พบวา่ปัจจยัดา้นราคา มีค่าสูงสุด รองมาคือ ดา้นผลิตภณัฑ ์และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ในส่วนของการ
ตดัสินใจซ้ือ มีภาพรวมของระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัมาก และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ โศศิษฐา แดง
ตา (2563) ไดท้ าการศึกษา ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์
เกษตรอินทรียข์องผูบ้ริโภคในจงัหวดัเพชรบูรณ์ ผลการศึกษาพบว่าเม่ือพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดและปัจจยัแรงจูงใจ พบวา่ทุกปัจจยัมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก 
 จากการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี อายุ และ 
ระดบัการศึกษาแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนั
อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดทฤษฎีของ ฟิลลิป ค็อตเล่อร์  (1997) ท่ีได้
กล่าวไวว้า่ ผลิตภณัฑ ์(Product) เป็นส่ิงท่ีน าเสนอเพื่อตอบสนองความจ าเป็นและความตอ้งการของตลาดใน
การวางแผนส่วนประสมการตลาดเร่ิมตน้ดว้ยการก าหนดผลิตภณัฑ์โดยถือเกณฑว์่าลูกคา้จะพิจารณาส่ิงท่ี
น าเสนอ 3 ประการคือ รูปลกัษณะและคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ ส่วนประสมบริการและคุณภาพบริการ และ 
ความเหมาะสมของราคาโดยพิจารณาจาเกณฑ์คุณค่าของผลิตภณัฑ์นั้น ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พชัร
พล ส่งศิริ (2562) ได้ท าการศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
เคร่ืองจกัรกลการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัอุตรดิตถ์ ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งส่วนประสม
ทางการตลาดกบัการตดัสินใจซ้ือ พบว่า ส่วนประสมการตลาด 3 ตวัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ ไดแ้ก่ ดา้น
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นการส่งเสริมการตลาด ส่วนผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่ ส่วนประสมการตลาด
มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัอุตรดิตถ์ มีนัยส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 อธิบายค่าความผนัแปรส่วนประสมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตรได ้
ร้อยละ 35.0 ส่วนปัจจยัส่วนบุคคล ประกอบด้วยเพศ อาชีพ และรายได้เฉล่ีย ไม่มีความสัมพนัธ์กับการ
ตดัสินใจซ้ือ แต่อาย ุและประสบการณ์ มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
 จากการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ระดบัการศึกษา
แตกต่างกนัจะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตรแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดทฤษฎีของ ฟิลลิป ค็อตเล่อร์  (1997) ท่ีไดก้ล่าวไวว้่า ราคา 
(Price) เป็นส่ิงท่ีก าหนดมูลค่าของผลิตภณัฑ์ในรูปของเงินตราราคาเป็นเคร่ืองมือหน่ึงในส่วนประสมทาง
การตลาดราคาสินคา้ชนิดหน่ึงเม่ือคูณกบัปริมาณขายสินคา้ชนิดนั้นจะท าให้เกิดรายไดจ้ากการขายราคาจึง
เป็นตวัสร้างให้เกิดรายไดจ้ากการขายและน าไปสู่การสร้างก าไรในท่ีสุดแมว้่าผลิตภณัฑจ์ะถูกพฒันาอย่าง
ถูกตอ้งตามเป้าหมายการตลาดการจดัจ าหน่ายในสถานท่ีและเวลาท่ีถูกตอ้งการส่งเสริมการตลาดถูกตอ้งแต่ก็
ไม่ไดห้มายความว่าผลิตภณัฑจ์ะขายไดต้ามเป้าหมายท่ีตั้งไวร้าคาเป็นตวักลไกท่ีส าคญัท่ีจะให้ลูกคา้สนใจ
และยอมรับในผลิตภณัฑ์หรือไม่การก าหนดราคานั้นจะตอ้งให้ถูกตอ้งและยุติธรรมในการก าหนดราคา
จะตอ้งค านึงถึงทั้งเร่ืองตน้ทุนลกัษณะการแข่งขนัในตลาดเป้าหมายการเพิ่มหรือลดราคาตลอดจนเง่ือนไขใน



การขายต่างๆควบคู่กนัเพราะหากลูกคา้ไม่ยอมรับในเร่ืองราวเม่ือใดแผนงานต่างๆท่ีก าหนดไวจ้ะเสียหาย
และน าไปปฏิบติัไม่ไดแ้มร้าคาจะเป็นส่วนหน่ึงของส่วนประสมทางการตลาดแต่ก็เป็นตวัตดัสินใจท่ีส าคญัท่ี
ผูบ้ริหารการตลาดให้ความสนใจเป็นพิเศษเพราะถา้ราคาท่ีก าหนดไวเ้หมาะสมจะเป็นตวัท่ีช่วยผลักดัน
ผลิตภณัฑ์ดีๆให้ออกสู่ตลาดหรือความตอ้งการของตลาดเป้าหมายไดดี้ดว้ย ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ 
กฤษดา หยกอุบล (2557) ไดท้ าการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเลือกซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตรส าหรับการ
เตรียมดินของเกษตรกรในเขตอ าเภอสรรพยาจงัหวดัชยันาท  ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรชาวนาท่ีมี เพศ 
และอายุ แตกต่างแสดงความเห็นเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตร
ส าหรับการเตรียมดิน ไม่แตกต่างกนั ในทุกๆ ดา้น ยกเวน้ในปัจจยัดา้นราคาในประเด็นใหผ้่อนช าระไดน้าน
ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 จากการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมี อาย ุและ ระดบัการศึกษาแตกต่างกนัจะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตร
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกับแนวคิดทฤษฎีของ ฟิลลิป ค็อตเล่อร์  
(1997) ท่ีไดก้ล่าวไวว้า่ การจดัจ าหน่าย (Place) ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Distribution Channel) หรือช่องทาง
การตลาด (Marketing Channel) หมายถึงเส้นทางท่ีผลิตภณัฑแ์ละ(หรือ) กรรมสิทธ์ิของผลิตภณัฑเ์คล่ือนยา้ย
ไปยงัตลาดหรือหมายถึงกลุ่มบุคคลและองคก์ารซ่ึงอ านวยการเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑจ์ากผูผ้ลิตไปยงัลูกคา้การ
จดัจ าหน่ายอาจหมายถึงโครงสร้างช่องทางการจดัจ าหน่าย สถาบนัและกิจกรรมใชเ้พื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์
จากองค์การไปยงัตลาดสถาบันท่ีน าผลิตภัณฑ์ออกสู้ตลาดเป้าหมายหมายก็คือสถาบันการตลาดส่วน
กิจกรรมท่ีกระจายสินคา้ประกอบดว้ยการขนส่งการคลงัสินคา้และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบังานวิจยัของ จกัรพงษ ์สุขพนัธ์ (2559) ไดท้ าการศึกษา ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อช่องการ
จดัจ าหน่ายผกัอินทรีย ์ผลการศึกษาพบว่า ช่องทางการจดัจ าหน่ายมีความส าคญัในระดบัมากทุกดา้นโดย
ดา้นการใหบ้ริการผา่นทางอิเลก็ทรอนิกส์เป็นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีความส าคญัมากเป็นอนัดบัหน่ึง 
 จากการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดดา้นส่งเสริมการตลาด พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี

อายุ และ ระดบัการศึกษาแตกต่างกนั จะมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดของโดรนการเกษตร

แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกับแนวคิดทฤษฎีของ ฟิลลิป ค็อตเล่อร์  

(1997) ท่ีได้กล่าวไว้ว่า การส่งเสริมการตลาด  (Promotion) เป็นการส่ือความ(Communicate) ให้ตลาด

เป้าหมายไดท้ราบถึงผลิตภณัฑท่ี์ตอ้งการว่าไดมี้จ าหน่ายณท่ีใดณระดบัใดไม่ว่าการส่งเสริมการตลาดนั้นจะ

ผ่านโดยพนักงานขาย  (Personal Selling) การขายทั่วไป (Mass Selling)และการส่งเสริมการขาย  (Sale 

Promotion)ก็ตามผูบ้ริหารการตลาดจะต้องเลือกใช้วิธีต่างๆเหล่าน้ีท่ีเหมาะสมด้วยด้วยส่ือต่างๆได้แก่

โทรทศัน์วิทยหุนงัสือพิมพแ์ผน่ปลิวป้ายโฆษณากลางแจง้และอ่ืนๆงานส่งเสริมการจ าหน่ายน้ีเป็นงานส าคญั

ของนกับริหารการตลาดท่ีจะตอ้งก าหนดนโยบายส่งเสริมการจ าหน่ายให้เหมาะสมกบักลยทุธ์การตลาดอ่ืนๆ

ท่ีตั้งเป้าหมายไว ้ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ปรารถนา อุดมอานุภาพสุข (2562) ไดท้ าการศึกษา ปัจจยัท่ีมี



อิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองยนต์ดีเซลเล็กของเกษตรกรอ าเภอสองพี่น้อง จังหวดัสุพรรณบุรี ผล

การศึกษาพบว่า ตวัแปรท่ีมีอิทธิพลทางตรงต่อการตดัสินใจซ้ือท่ีมีความส าคญัรองลงมาอีกคือ ปัจจยัราคา

ผลิตภณัฑ ์ปัจจยัความพึงพอใจและปัจจยัส่งเสริมการตลาด อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยมีค่า

น ้ าหนักความส าคัญ เท่ากับ 0.15 0.13และ 0.11 ตามล าดับ โดยไม่มีตัวแปรท่ีมีอิทธิพลทางอ้อมต่อการ

ตดัสินใจซ้ือ 

 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 

 1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ทางร้านคา้ควรมีการวิเคราะห์ความแรงของลมท่ีเกิดขึ้นในภูมิประเทศท่ีอาศยัอยู่ 
เพื่อเลือกโดรนท่ีเหมาะสมและสามารถตา้นทานแรงลมในระดับท่ีเกิดขึ้นจริงในภูมิประเทศท่ีจ าหน่าย 
รวมถึงควรมีการแนะน าถึงการน าโดรนไปใชล้ดตน้ทุนในการปฏิบติังาน เพื่อให้เกษตรกรสามารถน าโดรน
ไปใชไ้ดถู้กประเภท 
 2. ดา้นราคา ผูป้ระกอบการควรมีการเปิดโอกาสให้เกษตรกรสามารถต่อรองราคาโดรนการเกษตร 
หรือมีสินคา้ประเภทเดียวกนัแต่หลากหลายราคาตามแต่คุณภาพของวสัดุแนะน าให้แก่เกษตรตามก าลงัท่ี
เกษตรกรท่านนั้นๆสามารถจ่ายได ้
 3. ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย เน่ืองจากร้านท่ีตั้งจ าหน่ายโดรนการเกษตรมีจ านวนไม่มาก การ
เขา้ถึงร้านคา้ของเกษตรกรจึงเป็นไปไดย้าก ทางร้านควรมีการจดัทีมไปแนะน าการใชโ้ดรนเพื่อลดตน้ทุน 
หรือน าโดรนไปสาธิตให้แก่เกษตรกรไดช้มถึงท่ีไร่ของเกษตรกรเอง เพื่อให้เกษตรไดเ้ห็นถึงประสิทธิภาพ
การปฏิบติังานจริงของโดรนและสามารถเป็นอีกช่องทางในการจดัจ าหน่ายท่ีดีดว้ย 
 4. ดา้นส่งเสริมการตลาด ควรมีการจดัโปรโมชัน่เพื่อกระตุน้การตดัสินใจซ้ือใหแ้ก่เกษตรกร รวมถึง
ควรมีการประชาสัมพนัธ์ถึงประโยชน์และโอกาสในการลดตน้ทุนทางการเกษตรเม่ือน าโดรนการเกษตรมา
ใชใ้นการปฏิบติังาน 
 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 

 1. ควรมีการจดัแนะน าโดรนการเกษตรให้แก่เกษตรกรไดรั้บรู้ถึงประโยชน์จากการใชเ้ทคโนโลยีใน
การเพาะปลูก  
 2. ควรมีการสัมภาษณ์เจาะลึกถึงปัญหาท่ีเกิดขึ้นในการท าการเกษตรของเกษตรกร รวมถึงตน้ทุนท่ี
ใชใ้นการเพาะปลูกและดูแล 
 3. ควรมีการศึกษาปัจจยัอ่ืนๆควบคู่ไปดว้ยเพื่อให้ทราบถึงปัจจยัท่ีสามารถส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
โดนการเกษตร ของเกษตรท่ีชดัเจนมากขึ้น 
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