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บทคดัย่อ 

 การวจิยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค ์(1) เพือ่ศึกษาการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรของกลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียง
ไก่ ในเขตจงัหวดักาญจนบุรี (2) เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลย ีการเกษตร
ส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรีโดยจ าแนกตามเพศ อาย ุสถานภาพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน เคร่ืองมือที่ใชใ้นการวิจยั คือ แบบสอบถามชนิดเป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating scale) 5 ระดบั ซ่ึง
ผูว้ิจยัไดส้ร้างขึ้นมีค่าความเช่ือมัน่ เท่ากบั 0.95 สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะห์ไดแ้ก่การแจกแจงค่าความถ่ี ค่าร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
 ผลการวจิยัสรุปไดด้งัน้ี ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์ม
ไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ทุกดา้นอยูใ่นระดบัมาก ดา้นที่มีค่าเฉล่ียมากที่สุดไดแ้ก่ ดา้นสินคา้
หรือผลิตภณัฑ์ (Product) มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ 3.85 รองลงมาคือ ด้านการจ าหน่ายสินคา้ (Place) ด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotions), และดา้นราคา (Price) โดยมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 3.76, 3.73 และ 3.54ตามล าดบั 
 
ค าส าคญั : เทคโนโลยกีารเกษตร ส่วนผสมทางการตลาด 
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ABSTRACT 

 This research Objective (1) to study the buying agricultural technology among chicken farmers. In 
Kanchanaburi. ( 2 )  study the marketing mix factors for buying agricultural technology  for chicken farmers in 
Kanchanaburi, classified by sex, age, status and average monthly income. The research tool was a questionnaire 
which was a 5- level rating scale. The reliability was 0 .95 .  The statistics used in the analysis were frequency 
distribution, percentage, mean, standard deviation. 

 The results of the research were as marketing mix factors for buying agricultural technology for chicken 
farmers in Kanchanaburi all aspects are at a high level.  The side with the highest average was the Product side 
with an average of 3.85, followed by the Place. In terms of marketing Promotion and Price, the average was 
3.76, 3.73 and 3.54, respectively. 
 
Keywords: agricultural technology, the marketing mix 
 
บทน า 

 ปัจจุบนัฟาร์มเล้ียงไก่ ของไทยมีขนาดใหญ่ การดูแลด้วยคน อาจไม่ทัว่ถึง บางคร้ังอาจละเลยเพราะ
เหน่ือยเพลีย ซ่ึงเป็นจุดอ่อน การแกไ้ขท าไดย้าก เม่ือน าเอไอมาใชจ้ะสามารถปิดจุดอ่อนเหล่าน้ีไดท้ั้งหมด และ
พนักงานเหล่าน้ียงัมีเวลาเหลือที่จะไปท าอย่างอ่ืนที่มีศกัยภาพมากกว่า มีการน าเทคโนโลยีเขา้มาใช้ในธุรกิจ
ฟาร์ม เน่ืองจากเม่ือสมัยก่อนการเล้ียงในระบบเปิดซ่ึงเป็นการใช้เทคโนโลยีในระบบเก่า ๆ ต่อมาก็เร่ิมมีการ
พฒันาเร่ิมน าเทคโนโลยทีี่ใหม่ ๆ เขา้มาใชเ้ร่ือย ๆ จากโรงเรือนระบบเปิดก็มาเป็นโรงเรือนระบบปิด โดยใช้
เทคโนโลยแีละอุปกรณ์ที่ใช้ภายในและภายนอกโรงเรือนที่ทนัสมยั เช่น ระบบการเก็บไข่แบบอตัโนมัติด้วย
สายพาน การให้อาหารอตัโนมติั รวมทั้งการกวาดมูลไก่ดว้ยระบบสายพานและเล้ียงไก่ไข่ในระบบปรับอากาศ
ดว้ยการระเหยของน ้ าหรือ Evaporative cooling system (Evap) ซ่ึงช่วยเพิ่มผลผลิตและพื้นที่ต่อตวัไดเ้ป็นอย่าง
มาก รวมทั้งมีการปรับปรุงโรงเรือนและระบบการป้องกนัโรคอยา่งเขม้งวด เพือ่ใหป้ระสิทธิการผลิตที่ดีขึ้น จาก
การแข่งขนัทางธุรกิจ โดยมีการใช้เทคโนโลยีเพื่อทุ่นแรง หรือสนับสนุนอตัราก าลังคนในการธุรกิจเก่ียวกับ
การเกษตร โดยเฉพาะอยา่งยิง่ การท าฟาร์มไก่ ซ่ึงเป็นสัตวเ์ศรษฐกิจที่ส าคญั จึงเป็นประเด็นที่น่าศึกษา ผูว้ิจยัจึง
มุ่งเน้นศึกษาปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรผู ้
เล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี จ  าแนกตามเพศ อาย ุสถานภาพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 งานวจิยัน้ี มีวตัถุประสงคใ์นการศึกษา ดงัน้ี  
 1. เพือ่ศึกษาการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรของกลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ ในเขตจงัหวดักาญจนบุรี 
 2. เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของ
เกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรีโดยจ าแนกตามเพศ อาย ุสถานภาพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

ขอบเขตของการวิจัย 

       ในการวจิยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัไดมุ่้งศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ
เทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี โดยก าหนดขอบเขตการวจิยัดงัน้ี 

 1. ประชากรที่ใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่จากทะเบียนฟาร์มไก่ที่ไดรั้บรองมาตรฐาน
ทั้งส้ิน จ  านวน 375 คน (ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร กรมปศุสตัว,์ 2562) 

 2. กลุ่มตวัอยา่งที่ใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีคือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่จากทะเบียนฟาร์มไก่ที่ไดรั้บรองมาตรฐาน
ทั้งส้ิน จ  านวน 194 คน 

 3. ตวัแปรที่ใชใ้นการวจิยัได ้แบ่งออกเป็น 
  3.1 ตวัแปรอิสระ (Independent variable) คือสถานภาพส่วนบุคคลของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่จาก
ทะเบียนฟาร์มไก่ที่ไดรั้บรองมารตฐานไดแ้ก่ เพศ อาย ุสถานภาพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
  3.2 ตัวแปรตาม (dependent variable) ส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านสินค้าหรือ
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคาสินคา้ ดา้นการจ าหน่ายสินคา้ และการส่งเสริมการตลาด 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1. เพือ่น าขอ้มูลที่ไดจ้ากการวจิยัไปปรับปรุงและพฒันาของกลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ 
 2. เป็นแนวทางส าหรับผูท้ี่สนใจ เก่ียวกบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรต่อไป 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 1. การศึกษาปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของ
เกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี เป็นการวจิยัเชิงส ารวจ (Survey research) ผูว้จิยัใชร้ะเบีบยวธีิวิจยัเชิงปริมาณ 
(Qualitative research) ประชากรที่ใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่จากทะเบียนฟาร์มไก่ที่ไดรั้บรอง
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ตวัแปรอิสระ 

- เพศ 
- อายุ 
- สถานภาพ 
- รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

 

ตวัแปรตาม 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 
- Product     สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ 
- Price    ราคาสินคา้  
- Place    การจ าหน่ายสินคา้ 
- Promotions    การส่งเสริมการตลาด 

 

มารตฐานทั้งส้ิน จ  านวน 375 คน และท าการสุ่มกลุ่มตวัอย่าง (Sampling) โดยการหากลุ่มตัวอย่างจากการ
ค านวณหากลุ่มตวัอยา่งของ Taro Yamane (Yamane. 1937) ซ่ึงก าหนดค่าความคลาดเคล่ือนเท่ากบั 0.05 จะได้
กลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั คน เคร่ืองมือที่ใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ีเป็นแบบสอบถามที่ผูว้ิจยัสร้างขึ้น โดยแบ่งแบบสอบถาม
ออกเป็น 2 ตอน คือ 
  ตอนที่ 1 ขอ้มูลเก่ียวกบัลกัษณะส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2 ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี 
 2. วิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุสถานภาพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน โดย
การแจกแจงค่าความถ่ีและหาค่าร้อยละ (Percentage) 
 3. เปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ตามสถานภาพส่วนบุคคล ซ่ึงมีตวัแปร 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ เพศ ทดสอบค่าที
เทส (t-test) ส่วนตวัแปรอิสระ (Independent Samples) มากกว่า 2 กลุ่มขึ้นไป ไดแ้ก่ อาย ุสถานภาพ และรายได้
เฉล่ียต่อเดือนของผูย้ืน่แบบแสดงรายการภาษีเงินไดบุ้คคลธรรมดา ใชส้ถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบ
ทางเดียว One-way ANOVA เม่ือพบความแตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05  

กรอบแนวคดิการวิจัย 

 

 

 

 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวจิยั 
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ผลการศึกษาวิจัย 

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล สถานภาพทั่วไปของเกษตรกรผู้เลีย้งไก่ ในจังหวัดกาญจนบุรี 
 กลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด  194 คน กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศชายจ านวน 119 คน คิดเป็นร้อยละ 61.34 
และเป็นเพศหญิงจ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 38.66 โดยมีอายตุ  ่ากว่า 30 ปี อยูท่ี่ 38 คน คิดเป็นร้อยละ 19.59 
อาย ุ30 – 35 จ านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 36.60 อาย ุ36 – 40 ปีจ  านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 24.74 และมากกวา่ 
40 ปี ขึ้นไป จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 19.07 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส มีจ านวน 99 คน คิด
เป็นร้อยละ  51.03 สถานภาพโสด จ านวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 32.47 และ สถานภาพหยา่ร้าง/หมา้ย จ  านวน 32 
คน คิดเป็นร้อยละ 16.49 และโดยส่วนใหญ่แลว้นั้นกลุ่มตวัอยา่มีรายไดเ้ฉล่ียมากที่สุดอยูท่ี่  30,001 - 50,000 บาท 
จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 42.27 รองลงมาคือต ่ากว่าหรือเท่ากบั 30,000 บาท จ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 
30.41 และมีรายไดเ้ฉล่ีย50,001 – ขึ้นไป จ านวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 27.32 
 
ตอนที่ 2 ผลการศึกษาปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยีการเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของ
เกษตรผู้เลีย้งไก่ จังหวัดกาญจนบุรี 
 - ดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์(Product) ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยีการเกษตร
ส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในด้านสินคา้หรือผลิตภณัฑ์ (Product) มีระดับการ
ตดัสินใจโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ 3.85) โดยมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยู่ในระดับมาก และมีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี ล าดบัที่ 1 ไดแ้ก่ กลุ่มตวัอยา่งคิดวา่สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ เช่น ระบบล าเลียงอาหาร
อัตโนมัติ  จ  าเป็นต้องมีความทันสมัย อยู่ในระดับมาก  (x̅ 4.03) รองลงมาคิดว่าว ัสดุที่ ใช้ในการผลิต
เทคโนโลยกีารเกษตร ส าหรับฟาร์มไก่เช่น ช้ินส่วนพลาสติก ควรมีคุณภาพและมีความทนทานสูง อายกุารใชง้านได้
เกิน 7 ปี (x̅ 3.91) อนัดบัที่  3 สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร ควรผา่นการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม มอก. (x̅ 43.87) 
2 อนัดบัสุดทา้ยคือ คิดว่าความหลากหลายของสีช้ินงาน สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ มีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกใช ้และคิดว่าการออกแบบสินคา้เทคโนโลยีการเกษตรควรออกแบบ ให้อุปกรณ์สามารถใชร่้วมกับ
สินคา้แบรนด ์อ่ืนที่แตกต่างกนัได ้โดยมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ (x̅ 3.78) และ     (x̅ 3.65) ตามล าดบั 

 - ดา้นราคา (Price )  ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นราคา (Price ) มีระดบัการตดัสินใจโดยภาพรวมอยูใ่นระดับ
มาก (x̅ 3.54) โดยมีรายละเอียดในแต่ละขอ้ดงัต่อไปน้ี ส าหรับขอ้ที่มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก 3 อนัดบัแรกไดแ้ก่ 
พิจารณาราคาของสินคา้และบริการเทคโนโลยกีารเกษตร  ส าหรับฟาร์มไก่ มีความเหมาะสมกบัคุณภาพ สินคา้
และบริการสามารถผอ่นช าระเป็นงวดได ้และการพจิารณาราคาของสินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร เป็นอนัดบัแรก
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ในการตดัสินใจเลือกซ้ือ โดยมี (x̅ 3.84), (x̅ 3.81) และ (x̅ 3.52) ตามล าดบั ส าหรับการพิจารณาเร่ืองการให้
เครดิตช าระเงิน เช่น 30 วนัเป็นส่วนประกอบหลกัในการตดัสินใจสั่งซ้ือเทคโนโลย ีการเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
และการช าระสินคา้และบริการดว้ยบตัรเครดิตมีระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัปานกลาง โดยมี (x̅ 3.29) และ 
(x̅ 3.23) ตามล าดบั 
 - ด้านการจ าหน่ายสินคา้ (Place) ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยีการเกษตร
ส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในด้านการจ าหน่ายสินคา้ (Place) มีระดับการ
ตัดสินใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x ̅ 3.76) โดยมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยู่ในระดับมาก และมีรายละเอียด
ดังต่อไปน้ี ล าดับที่ 1 ได้แก่ สามารถส่งสินคา้และบริการได้ตรงต่อเวลาและทนัตามความตอ้งการ (x ̅ 4.04) 
รองลงมาคือ สินคา้เทคโนโลยกีารเกษตร มีเวบ็ไซดแ์ละปรับปรุงใหท้นัสมยัตลอดเวลา (Update) มีขอ้มูลสินคา้
ที่ถูกตอ้งชดัเจน (x ̅ 3.84) ล าดบัที่ 3 สินคา้เทคโนโลยกีารเกษตรควรมีสินคา้วางขายตลอดเวลาไม่ตอ้งรอสินคา้ มี
ค่าเฉล่ียที่ 3.81 สองอนัดบัสุดทา้ย (x ̅ 3.62) และ (x ̅ 3.51) ไดแ้ก่ ร้านคา้ที่จ  าหน่ายสินคา้เทคโนโลย ีการเกษตร 
ส าหรับฟาร์มไก่ มีท  าเลที่ตั้งมีความเหมาะสม แก่การใชบ้ริการ และการใหค้วามส าคญักบัการจดัจ าหน่าย สินคา้
เทคโนโลยกีาร เกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ผา่นช่องทางออนไลน์เช่น Line App, Facebook, Lazada 
 -  ด้านการส่ง เส ริมการตลาด (Promotions) ปั จจัย ส่วนผสมทางการตลาดในการ เ ลือก ซ้ือ
เทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นการส่งเสริมการตลาด 
(Promotions) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มี(x ̅ 3.73) โดยมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยูใ่นระดับ
มาก และมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 3 อันดับแรก สินคา้เทคโนโลยีการเกษตร ควรมีการรับประกันสินคา้และ
บริการหลงัการขายเช่นการตรวจเช็คฟรีใน 1 แรก หรือในระยะรับประกนั 1 ปี (x ̅ 3.95) พนักงานขาย Personal 
Selling มีความจ าเป็นต่อการแนะน าสินค้า เทคโนโลยีการเกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ (x ̅ 3.89) และ สินค้า
เทคโนโลยกีาร เกษตร ควรมีระยะเวลาทดลองใช ้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (x ̅ 3.74) ส าหรับ การจดัโปรโมชัน่ลดราคา
สินคา้เทคโนโลยีการเกษตรมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ และการโฆษณาผ่านนิตยสารเช่น สัตวบ์ก, สัตว์
เศรษฐกิจ, สาส์นไก่และสุกรของเทคโนโลยกีารเกษตรมีผลต่อการเลือกซ้ือสินคา้และบริการ (x ̅ 3.38)  ตามล าดบั 
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ตาราง 1 ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียง
ไก่ จงัหวดักาญจนบุรีเปรียบเทียบรายดา้น 

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด   S.D. ระดับความคดิเห็น 

ดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์(Product) 3.85 .49 มาก 
ดา้นราคา (Price) 3.54 .57 มาก 
ดา้นการจ าหน่ายสินคา้ (Place) 3.76 .50 มาก 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotions) 3.73 .48 มาก 

จากตาราง พบว่า ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ทุกดา้นอยูใ่นระดบัมาก ดา้นที่มีค่าเฉล่ียมากที่สุดไดแ้ก่ ดา้นสินคา้
หรือผลิตภณัฑ์ (Product) (x̅ 3.85)  รองลงมาคือ ด้านการจ าหน่ายสินคา้ (Place) ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotions), และดา้นราคา (Price) (x̅ 3.76)  , (x̅ 3.73)  และ (x̅ 3.54) ตามล าดบั 

 
ตอนที่ 3 ผลการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยีการเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผู้เลีย้งไก่ จังหวัดกาญจนบุรี จ าแนกตามเพศ อายุ สถานภาพ และรายได้ 

ตารางที่ 2 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี จ  าแนกตามเพศ จ าแนกตามแต่ละดา้น 

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด 

เพศ 

t Sig. ชาย หญิง 

  S.D. 
  S.D. 

ดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์(Product) 3.84 .48 3.87 .52 .41 .45 
ดา้นราคา (Price) 3.51 .61 3.58 .51 .92 .36 
ดา้นการจ าหน่ายสินคา้ (Place) 3.76 .48 3.78 .52 .25 .96 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotions) 3.71 .47 3.77 .50 .89 .50 

 จากตาราง 2 พบว่า ระดบัวามคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที่มีเพศที่แตกต่างกนันั้นไม่ส่งผลการเลือกซ้ือ
เทคโนโลยีการเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในทุก ๆ ด้านอย่างมีระดับ
นยัส าคญัที่ 0.05 
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ตาราง 3 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี จ  าแนกตามอาย ุ

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด SS df MS F Sig. 
ดา้นสินคา้หรือ
ผลิตภณัฑ ์

ระหวา่งกลุ่ม 1.53 3 .51 2.15 .09 
ภายในกลุ่ม 45.01 190 .24   
รวม 46.54 193    

ดา้นราคา  ระหวา่งกลุ่ม 1.65 3 .55 1.68 .17 
ภายในกลุ่ม 62.12 190 .33   
รวม 63.77 193    

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด SS df MS F Sig. 
ดา้นการจ าหน่าย
สินคา้  

ระหวา่งกลุ่ม 1.18 3.00 .39 1.16 .19 
ภายในกลุ่ม 46.27 190.00 .24   
รวม 47.44 193.00    

ดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

ระหวา่งกลุ่ม 2.05 3.00 .68 3.03 .30 
ภายในกลุ่ม 42.89 190.00 .23   
รวม 44.94 193.00    

*มีระดบันยัส าคญัที่ 0.05 

 จากตาราง 3 พบวา่เม่ือสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที่มีอายทุี่แตกต่างกนั พบวา่ไม่มีปัจจยัใดที่
มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

 

 

 

 

 



9 
 

ตาราง 4 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี จ  าแนกตามสถานภาพ 

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด SS df MS F Sig. 
ดา้นสินคา้หรือ
ผลิตภณัฑ ์

ระหวา่งกลุ่ม .56 2 .278 1.16 .33 
ภายในกลุ่ม 45.99 191 .241   
รวม 46.54 193    

ดา้นราคา  ระหวา่งกลุ่ม .67 2 .333 1.04 .27 
ภายในกลุ่ม 63.10 191 .330   
รวม 63.77 193    

ดา้นการจ าหน่าย
สินคา้  

ระหวา่งกลุ่ม .70 2 .349 1.43 .24 
ภายในกลุ่ม 46.74 191 .245   
รวม 47.44 193    

ดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

ระหวา่งกลุ่ม .11 2 .053 .23 .80 
ภายในกลุ่ม 44.84 191 .235   
รวม 44.94 193    

 จากตาราง 4 พบว่าเม่ือสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที่มีสถานภาพที่แตกต่างกนั พบว่าไม่มี
ปัจจยัใดที่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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ตาราง 5 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี จ  าแนกตามรายได ้

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด SS df MS F Sig. 
ดา้นสินคา้หรือ
ผลิตภณัฑ ์

ระหวา่งกลุ่ม 2.62 2 1.31 5.71 .40 
ภายในกลุ่ม 43.92 191 .23   
รวม 46.54 193    

ดา้นราคา  ระหวา่งกลุ่ม .20 2 .10 .30 .74 
ภายในกลุ่ม 63.57 191 .33   
รวม 63.77 193    

ดา้นการจ าหน่าย
สินคา้  

ระหวา่งกลุ่ม .38 2 .19 .77 .47 
ภายในกลุ่ม 47.06 191 .25   
รวม 47.44 193    

ดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

ระหวา่งกลุ่ม 1.03 2 .51 2.23 .11 
ภายในกลุ่ม 43.92 191 .23   
รวม 44.94 193    

*มีระดบันยัส าคญัที่ 0.05 

 จากตาราง 5 พบว่าเม่ือสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งที่มีรายไดท้ี่แตกต่างกนั พบว่าไม่มีปัจจยั
ใดที่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

ผลการวจิยัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผู ้
เล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี  
 ดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์(Product) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัและมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้
อยู่ในระดับมาก กลุ่มตวัอย่างคิดว่าสินคา้เทคโนโลยีการ เกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ เช่น ระบบล าเลียงอาหาร
อตัโนมติั จ  าเป็นตอ้งมีความทนัสมยั อยูใ่นระดบัมาก รองลงมาคิดวา่วสัดุที่ใชใ้นการผลิตเทคโนโลยกีารเกษตร 
ส าหรับฟาร์มไก่เช่น ช้ินส่วนพลาสติก ควรมีคุณภาพและมีความทนทานสูง อายกุารใชง้านไดเ้กิน 7 ปี รวมถึง 
สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร ควรผ่านการรับรองมาตรฐานอุตสาหกรรม มอก. 2 ทั้งน้ี คิดว่าความหลากหลาย
ของสีช้ินงาน สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ มีผลต่อการตดัสินใจเลือกใช ้และคิดวา่การออกแบบ
สินคา้เทคโนโลยกีารเกษตรควรออกแบบ ให้อุปกรณ์สามารถใชร่้วมกบัสินคา้แบรนด ์อ่ืนที่แตกต่างกนัได ้ซ่ึง
สอดคล้องกับแนวคิดของ Mar Grath (1986) ที่กล่าวว่า การวางแผนการตลาดโดยทัว่ไปมักจะนิยมใช้ส่วน
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ประสมทาง การตลาดแบบเดิมคือ 4Ps ได้แก่ ผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา (Price) สถานที่และช่องทางการจดั
จ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) กลยทุธก์ารบริหารการตลาดที่ไดรั้บความนิยมมาหลาย
ทศวรรษ เป็นแนวคิดหลกัที่ใชใ้นการพจิารณาองคป์ระกอบที่สาคญัในการตอบสนองต่อตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสม 
โดยเร่ิมตน้ที่ธุรกิจตอ้งมีส่ิงที่จะน าเสนอต่อลูกคา้หรือผลิตภณัฑ ์ และสอดคลอ้งกบังานวจิยัของดนยั ณรงคฤ์ทธ์ิ 
(2558) ที่ได้ศึกษาเร่ือง ปัจจยัที่มีผลต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรในเขตจังหวดั
นครสวรรค ์พบว่า เกษตรกรให้ความส าคญัในดา้นผลิตภณัฑจ์ะตอ้งมีความแขง็แรงทนทาน สามารถใชง้านได้
นานและบ ารุงรักษาง่าย 
 ดา้นราคา (Price ) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นราคา (Price ) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มี
ค่าเฉล่ียอยูท่ี่ร้อยละ 3.54 โดยมีรายละเอียดในแต่ละขอ้ดงัต่อไปน้ี ส าหรับขอ้ที่มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก 3 อนัดบั
แรกได้แก่ พิจารณาราคาของสินคา้และบริการเทคโนโลยีการเกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ มีความเหมาะสมกบั
คุณภาพ สินคา้และบริการสามารถผอ่นช าระเป็นงวดได ้และการพจิารณาราคาของสินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร 
เป็นอนัดบัแรกในการตดัสินใจเลือกซ้ือ ตามล าดบั ส าหรับการพิจารณาเร่ืองการให้เครดิตช าระเงิน เช่น 30 วนั
เป็นส่วนประกอบหลกัในการตดัสินใจสั่งซ้ือเทคโนโลย ีการเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ และการช าระสินคา้และ
บริการดว้ยบตัรเครดิตมีระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัปานกลาง สอดคลอ้งกบัแนวคิดของเสาวนีย ์โตสุวรรณ
เจริญ, 2550 ที่กล่าววา่ ราคา (Price) คือ คุณค่าผลิตภณัฑใ์นรูปแบบตวัเงิน ราคาเป็นตน้ทุนของลูกคา้ ผูบ้ริโภคจะ
เปรียบเทียบระหว่างคุณค่าผลิตภณัฑก์ับราคาผลิตภณัฑ์นั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าลูกคา้ก็จะตดัสินใจซ้ือ ดังนั้น ผู ้
ก  าหนดกลยทุธ์ดา้นราคาตอ้งค านึงถึงคุณค่าที่รับรู้ในสายตาของลูกคา้ซ่ึงตอ้ง พิจารณาว่าการยอมรับของลูกคา้
ในคุณค่าของผลิตภณัฑว์่าสูงกว่าราคาผลิตภณัฑน์ั้น ตน้ทุนสินคา้ และค่าใชจ่้ายที่เก่ียวขอ้งการแข่งขนั ปัจจยั
อ่ืนๆ เป็นตน้ 

  ดา้นการจ าหน่ายสินคา้ (Place) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตร
ส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในด้านการจ าหน่ายสินคา้ (Place) มีระดับการ
ตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยูใ่นระดบัมาก และมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี ล าดบั
ที่  1 ได้แก่  สามารถส่งสินค้าและบริการได้ตรงต่อเวลาและทันตามความต้องการ  รองลงมาคือ สินค้า
เทคโนโลยกีารเกษตร มีเวบ็ไซด์และปรับปรุงให้ทนัสมัยตลอดเวลา (Update) มีขอ้มูลสินคา้ที่ถูกตอ้งชัดเจน 
ล าดบัที่ 3 สินคา้เทคโนโลยกีารเกษตรควรมีสินคา้วางขายตลอดเวลาไม่ตอ้งรอสินคา้ สองอนัดบัสุดทา้ย ไดแ้ก่ 
ร้านคา้ที่จ  าหน่ายสินคา้เทคโนโลย ีการเกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ มีท  าเลที่ตั้งมีความเหมาะสม แก่การใชบ้ริการ 
และการให้ความส าคญักบัการจดัจ าหน่าย สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ผ่านช่องทางออนไลน์
เช่น Line App, Facebook, สอดคลอ้งกบั Kotler, 2003 ที่กล่าวถึง การจดัจ าหน่าย หมายถึง ช่องทางการตลาดที่ใช้



12 
 

ในการแสดงหรือน าเสนอผลิตภณัฑ์หรือการบริการไปยงัผูซ้ื้อหรือผูใ้ช้ ซ่ึงรวมถึงคลังสินคา้ ยานพาหนะ
เคล่ือนที่ ช่องทางการคา้อ่ืน ๆ เช่น ตวัแทนจ าหน่าย ผูค้า้ส่ง ผูค้า้ปลีก และตวัแทนขายที่ตั้งร้านและการใหบ้ริการ
ของร้านคา้ที่เป็นตวัแทนจ าหน่ายสินคา้ โครงสร้างของช่องทาง จึงประกอบดว้ย โครงสร้างของช่องทางสถาบนั
กิจกรรมที่ใชเ้พื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑก์ารบริการจากองคก์รไปยงัตลาด กิจกรรมที่ช่วยในการกระจายสินคา้ 
ประกอบดว้ย การขนส่ง การคลงัสินคา้ และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั และสอดคลอ้งกบังานวจิยัของพชัรินทร์ 
สุภาพนัธ,์ 2560 ที่ศึกษากลยทุธท์างการตลาดที่เหมาะสมส าหรับช่องทางการจดัจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
จงัหวดัเชียงใหม่ผลการศึกษาพบว่า การเพิ่มโอกาสจ าหน่ายในตลาดสินคา้เกษตรปลอดภยัที่จ  าหน่ายร่วมกับ
สินคา้เกษตรอินทรีย ์ตลาดเฉพาะสินคา้เกษตรปลอดภยั และตลาดเฉพาะสินคา้เกษตรอินทรีย ์ตอ้งมุ่งเนน้กลยทุธ์
ผลิตภณัฑ ์การส่งเสริมการตลาด และราคา ตามล าดบั 

 ก า ร ส่ ง เส ริมก า รตล าด  (Promotions) ปั จจัย ส่ วนประสมทา งก า รตล าดในก า ร เ ลื อ ก ซ้ื อ
เทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นการส่งเสริมการตลาด 
(Promotions) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยูใ่นระดบัมาก และมี
รายละเอียดดงัต่อไปน้ี 3 อนัดบัแรก สินคา้เทคโนโลยกีารเกษตร ควรมีการรับประกนัสินคา้และบริการหลงัการ
ขายเช่นการตรวจเช็คฟรีใน 1 แรก หรือในระยะรับประกนั 1 ปี พนกังานขาย Personal Selling มีความจ าเป็นต่อ
การแนะน าสินคา้ เทคโนโลยกีารเกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ และ สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตร ควรมีระยะเวลา
ทดลองใช ้ก่อนตดัสินใจซ้ือ ส าหรับ การจดัโปรโมชัน่ลดราคาสินคา้เทคโนโลยกีารเกษตรมีผลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือสินคา้ และการโฆษณาผา่นนิตยสารเช่น สตัวบ์ก, สตัวเ์ศรษฐกิจ, สาส์นไก่และสุกรของเทคโนโลยกีารเกษตร
มีผลต่อการเลือกซ้ือสินคา้และบริการ ซ่ึงสอดคล้องกบั Armstrong and Kotler. 2009 ในแนวคิดเก่ียวกับ การ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การก าหนดต าแหน่งตราสินคา้ การตั้ง งบประมาณค่าใช้จ่ายในการ
โฆษณา ส่ือที่เลือกและก าหนดเวลาที่เผยแพร่ผ่านส่ือดงักล่าว ความคิด สร้างสรรคใ์หม่ๆ ในดา้นการส่งเสริม
การตลาด การส่งเสริมการขาย ได้แก่ ราคาผลิตภณัฑ์ที่สามารถ ต่อรองได้ การลดราคาสินคา้ การโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ผ่านวิทยุและโทรทศัน์ แผ่นป้ายโฆษณา ใบปลิวและสอดคลอ้งกบังานวิจยัพชัรพล ส่งศิริ, อิ
ราวฒัน์ ชมระกา, และภาศิริ เขตปิยรัตน์, 2562 ความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซ้ือเคร่ืองจักรกลการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัอุตรดิตถ์ผลการวิจัยพบว่า ส่วนประสมทาง
การตลาด มีภาพรวมของระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัมาก โดยเฉพาะดา้นการส่งเสริมการตลาด 
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2. เปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรีรายดา้น 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผู ้
เล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ทุกดา้นอยูใ่นระดบัมาก ดา้นที่มีค่าเฉล่ียมากที่สุดไดแ้ก่ ดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ์ 
(Product) รองลงมาคือ ดา้นการจ าหน่ายสินคา้ (Place) ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotions), และดา้นราคา 
(Price) ตามล าดบั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัพชัรพล ส่งศิริ, อิราวฒัน์ ชมระกา, และภาศิริ เขตปิยรัตน์, 2562 ศึกษาส่วน
ประสมการตลาดที่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตรของเกษตรกรและ ศึกษาความสัมพนัธ์
ระหว่างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองจกัรกลการเกษตรของเกษตรกรส่วนประสมทาง
การตลาด มีภาพรวมของระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่าปัจจยัดา้นราคา มี
ค่าสูงสุด รองมาคือ ดา้นผลิตภณัฑ ์และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดนัย ณรงคฤ์ทธ์ิ (2558) ไดศ้ึกษาเร่ือง 
ปัจจยัที่มีผลต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรในเขตจงัหวดันครสวรรค ์พบวา่ เกษตรกร
ให้ความส าคญัในดา้นผลิตภณัฑจ์ะตอ้งมีความแข็งแรงทนทาน สามารถใชง้านไดน้านและบ ารุงรักษาง่าย ใน
ดา้นราคานั้น เกษตรกรให้ความเห็นระดบัมากในเร่ืองของค่าบ ารุงรักษาต ่าและราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ เป็น
ส่วนหน่ึงในการตดัสินใจซ้ือ 

ข้อเสนอแนะ 
 1. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกร
ผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์ (Product) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยู่ในระดับ
และมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยู่ในระดับมากเช่นกนั หากแต่ในส่วนของความหลากหลายของสีช้ินงาน สินคา้
เทคโนโลยีการ เกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ ซ่ึงมีผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้ และคิดว่าการออกแบบสินค้า
เทคโนโลยกีารเกษตรควรออกแบบ ใหอุ้ปกรณ์สามารถใชร่้วมกบัสินคา้    แบรนด ์อ่ืนที่แตกต่างกนัไดน้ั้น เป็น 
สองข้อที่ยงัมีคะแนนเป็นล าดับสุดท้ายจากข้อค  าถามปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ
เทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์
(Product) ทั้งน้ีผูว้ิจยัจึงของแนะน าให้มีการน าเอาผลการวิจยัในขอ้น้ีเป็นตวัช้ีวดัในการพฒันาปรับปรุงรูปแบบ
สินคา้เพื่อให้ผูบ้ริโภคได้ตระหนักรู้ถึงความตอ้งการของผูป้ระกอบการที่จะตอบสนองในปัจจัยขอ้น้ี และ
สามารถท าใหสิ้นคา้ใชร่้วมกบัแบรนดอ่ื์นๆได ้และสามารถแข่งขนัไดใ้นอนาคต 
 ดา้นราคา (Price) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ 
ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นราคา (Price ) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
ส าหรับการพิจารณาเร่ืองการให้เครดิตช าระเงิน เช่น 30 วนัเป็นส่วนประกอบหลักในการตัดสินใจสั่งซ้ือ
เทคโนโลย ีการเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ และการช าระสินคา้และบริการดว้ยบตัรเครดิตมีระดบัการตดัสินใจอยูใ่น
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ระดบัปานกลาง การน าเอาเง่ือนไขดงักล่าวมาพิจารณาเพื่อสร้างเง่ือนไขเพิ่มเติมดา้นราคา จะสามารถท าใหข้อ้
ค  าถามทั้งสองเป็นปัจจยัที่ปรับล าดบัใหมี้ระดบัการตดัสินใจอยูใ่นระดบัมากไดต่้อไป 
 ดา้นการจ าหน่ายสินคา้ (Place) 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือเทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผู ้
เล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นการจ าหน่ายสินคา้ (Place) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก โดย
มีค่าเฉล่ียรายข้อทุกข้ออยู่ในระดับมาก แต่สองอันดับสุดท้าย ได้แก่ ร้านค้าที่จ  าหน่ายสินค้าเทคโนโลยี 
การเกษตร ส าหรับฟาร์มไก่ มีท  าเลที่ตั้งมีความเหมาะสม แก่การใชบ้ริการ และการให้ความส าคญักบัการจดั
จ าหน่าย สินคา้เทคโนโลยกีาร เกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ผ่านช่องทางออนไลน์เช่น Line App, Facebook, Lazada 
หากไม่สามารถปรับเปล่ียนหรือโยกยา้นสถานที่ขายสินคา้ได ้อาจมีการออกบูธประชาสัมพนัธ์หรือเพิ่มช่อง
ทางการเขา้ถึงสินคา้ให้มากขึ้นโดยใชเ้ทคโนโลยลีติัมีเดียวมาช่วยเพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่ผูบ้ริโภคและ
เป็นการเพิม่ช่องทางการจดัจ าหน่ายสินคา้ไดอี้กดว้ย 

ก า ร ส่ ง เส ริมก า รตล าด  (Promotions) ปั จ จัย ส่ วนประสมทา งก า รตล าดในก า ร เ ลื อ ก ซ้ื อ
เทคโนโลยกีารเกษตรส าหรับฟาร์มไก่ ของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ จงัหวดักาญจนบุรี ในดา้นการส่งเสริมการตลาด 
(Promotions) มีระดบัการตดัสินใจโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ียรายขอ้ทุกขอ้อยูใ่นระดบัมาก ส าหรับ
การจดัโปรโมชั่นลดราคาสินคา้เทคโนโลยีการเกษตรมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินค้า และการโฆษณาผ่าน
นิตยสารเช่น สตัวบ์ก, สตัวเ์ศรษฐกิจ, สาส์นไก่และสุกรของเทคโนโลยกีารเกษตรมีผลต่อการเลือกซ้ือสินคา้และ
บริการ ยงัมีระดบัการตดัสินใจอยู่ในล าดบั รองสุดทา้ยและล าดบัสุดทา้ย เพราะฉะนั้นแลว้ การออกนโยบาย
โปรโมชัน่ลดราคาสินคา้จึงเป็นขอ้พึงพิจารณาที่น่าสนใจ รวมถึงการประชาสมัพนัธสิ์นคา้ในส่ือที่เก่ียวขอ้งเพื่อ
เพิม่การรับรู้เก่ียวการสินคา้ใหแ้ก่ผูบ้ริโภคมากขึ้นดว้ย  

ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
1. จากแนวคิดและทฤษฎีของนักวิชาการหลายๆท่าน ไดเ้สนอปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในดา้น

อ่ืนๆที่นอกเหนือจาก 4 ดา้นที่ผูว้ิจยัใช ้ดงันั้นในอนาคตจึงควรศึกษาในปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในดา้น
อ่ืนๆ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพงานวิจยัและสามารถน าเอาผลการวิจยัไปใชใ้ห้เกิดประโยชยใ์นดา้นอ่ืนๆเพีม่ขึ้นอีก
ดว้ย 

2. ในอนาคตควรยกระดบังานวจิยัจากงานวจิยัเชิงปริมาณเป็นงานวจิยัเชิงคุณภาพ ทั้งน้ีเพือ่ใหส้ามารถ
เก็บขอ้มูลเชิงลึกและน าไปใชป้ระโยชน์ไดใ้นวงกวา้งมากยิง่ขึ้น 
 
แหล่งอ้างอิง 
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